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Einzigartige Inhalte — einzigartige Optik

Sehnsucht Deutschland nutzt als erstes Medium neues
Druckverfahren

Hamburg, 28. Juli 2008. Sehnsucht Deutschland  wéachst: Das
Zeitungsjournal rund um das ,Reisen, Leben und Entd ecken® in
unserem Lande Uberzeugt seit anderthalb Jahren eine kontinuierlich
steigende Zahl von Lesern: Nun wird auch das auRere

Erscheinungsbild ,wachsen“ und damit zusatzlichen R aum schaffen
fur ein grolRzugigeres Layout, traumhafte Bildstreck en und

ausfihrlichere redaktionelle Inhalte.

Die neue Optik basiert auf dem innovativen ,small w eb“-Verfahren,

durch das das Zeitungsjournal einen festeren, auf h Oherwertigem

Papier gedruckten Umschlag erhalten wird. Sehnsucht Deutschland
ist der erste Kunde der Axel Springer AG Offsetdruc  kerei in
Ahrensburg, der das dort entwickelte Verfahren nutz t. Innovativ ist im
Zeitungsdruck nicht nur die Verwendung zweier unter schiedlicher
Papierstarken, sondern auch der Einsatz hochweil3en Papiers fur den
Umschlag und einer matt gestrichenen Qualitat fur d en Innenteil.
Gegenuber dem bisherigen Format gewinnt Sehnsucht D eutschland
nun mehr als 25 Prozent an Grofle — und erscheint ki nftig im

nordischen Tabloid.

Die nachste Ausgabe — und erste im neuen Gewand — ¢ ibt es ab
dem 15. September 2008: Sie bietet erweiterten Spie  Iraum fur die

Gestaltung von Anzeigen und Kollektiven. Werbekunde n stehen

zudem nun attraktive Sonderwerbeformen wie Beihefte r, PostSticks

und halbe Umschlage um das Heft zur Verfigung. Fur die reguléaren
Anzeigen bleibt die bisherige Preisstruktur in 2008 unverandert.
Anzeigenschluss ist am 22. August 2008. Die Mediada ten finden sich
im Internet unter www.sehnsuchtdeutschland.com und kénnen unter

der Telefonnummer 040/70383530 angefordert werden.
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Uber Sehnsucht Deutschland:

Das Zeitungsjournal (Copypreis 1,40 Euro) ist eine inhaltlich wie optisch
hochwertige Informationsquelle fur die Zielgruppe d er Uber 40jahrigen, die im
eigenen Land reisen, (er-)leben und entdecken mécht en. Vier Mal im Jahr
erscheint die 32seitige Printausgabe mit einer Aufl age von 200.000
Exemplaren, die dber den ausgewahlten Zeitschriften handel, als
Bordmagazin der an den Bundesverband deutscher Omni busunternehmer
(BDO) angeschlossenen Reiseveranstalter und tber we itere
Kooperationspartner vertrieben werden. Eine noch gr ORere Themenvielfalt,
zusétzliche Links und Informationen bietet das Onli  neportal

www.sehnsuchtdeutschland.com.



